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Innovation: Mz
«Mito» dringt Occhio
beztiglich Design,
Material und Technik in

newe Dimensionen vor,

Jahre Occhio

SR 3 Von der deutschen Design-Ikone zur
b “ :"-22 . . .
ST . internationalen Lifestyle-Marke.
——— icht faszinie ¢l Meise schon immer. Als Student und spiter als De-
signer und 1 Lhtg alter ist es sein Ziel, seinen Kunden ein in D
£ und Lichtqualitit zheitliches K :pt zu bieten — und er ist frus
von dem, v - Markt anzubieten hat: Wo er auch hinsicht, fin
viele Einzellosungen in unte
qualitiiten, aber kein durchgiingiges Sy
Visioniir: Der Erfolg von Axel Meise 1990erJahre die ersten Skizzen fiir ein bahnbrechendes Leuchtensyste
bastert auf der Vermarktung von jithrigen Beschiftigung mit Licht. er Christoph
Systemen und nicht von Einzelleuchten. Kiigler entwickelt er ein umfassendes, modulares System aus Leuchten mit wechselbaren Re-

flektorkdpfen. Occhio, italienisch fiir Auge, nennt er sein erstes Produkt, und sy - sein Un-
ternchmen. Mit «Sento» gelin am der Durchbruch. Es entsteht ein
Leuchtensystem, das sich vom B ler zum Klassiker entwickelt. Mit dem (]||'.i|:|:z|11pi_-n—
verbot und dem Erscheinen der LED wird die | nte Branche auf den Kopf ges

uent entwickelt Meise die Marke Occhio nun zum umfassenden LED-Anbieter im
Premium-Segment. Und schafft gleichzeitig durch intelligente Bedienfunktionen Alleinstel-

smerkmale, die die Produkte einzigartig machen. Mit dem Meisterstiick « i
rmigen Decken-, Pendel- und Stehleuchten, |.1r|ng| s Unternel
wf den Markt, die mitihrem ganzheitli

Kla it «Sento»

gelingt Ocechio der
Durchbruch.




